附件六：邮乐网商品比价管理规范

一.基本原则

1、同样商品（款式、型号、颜色等都相同）的邮乐价不建议高于其他B2C平台（自主式、开放式）的正常售价。

2、 同样商品的邮乐价不得高于该品牌在其官网或其自身的电子商务平台的正常售价。

3、 同样商品的邮乐价不得高于该品牌的线下实体店价格及吊牌价。

二.比价管理

（一）价格监控

1.每日比价：邮乐网每日对卖家全部或部分商品进行跨平台比价，对超过限价标准的商品及时反馈给卖家，给出价格调整的建议。

2.邮乐网以“天猫，京东，亚马逊，1号店，苏宁易购”作为主要竞争数据的抓取对象。

（二）比价结果处理

1.同一商品选取上述竞争对手中最低的价格作为对比的标准，包含（折价，满额减，买就送等）任何形式的促销活动在内的最低商品售价。

2.商品价格高于等于比价参考网站30%以上的商品，邮乐网平台会自动屏蔽该商品，用户将无法在邮乐网搜索到该商品；

3.商品售价低于比价参考网站30%的商品，邮乐网平台的自然搜索排序规则参考价格因素作为搜索因素（价格有优势的商品在自然搜索）；

4.比价的商品接受商家关于价格比价信息错误（按照参考网站的价格）的申诉，商家需要在商家后台提供竞争对手商品链接信息至招商经理处，由招商经理核实确认后，统一提报申请后予以开通；

